Aarén Morales Juarez
La campaiia presidencial de Enrique Peiia Nieto: los spots como discurso politico

En el contexto de las campanas presidenciales de México, he elegido tres fuentes
primarias: spots de campafa del candidato Enrique Pefia Nieto durante las elecciones de 2012
para comprender los discursos politicos de su campaifia y responder jcuales fueron los
factores afectivos que propiciaron al electorado votar por EPN? ;qué estrategias discursivas
del spot politico persisten hoy en dia? Y ;cémo se compara la estrategia discursiva con otros
paises y sus spots politicos? El primer spot es el de apertura de campafia donde Pena Nieto
recorre calles vacias expresando sus razones para aspirar a la presidencia y destacando su
compromiso con la poblacion?. El segundo spot, lanzado casi al final de la campafia, enfatiza
la preferencia electoral a su favor, destacando su liderazgo en las encuestas y agradeciendo
el apoyo de la sociedad.? El tltimo spot es el de clausura, reforzando sus compromisos de
campafia en un vestuario mas serio.® Estos spots son particularmente relevantes para analizar
las estrategias de comunicacion y persuasion empleadas en su campaia, asi como su impacto

en el electorado y su influencia en el escenario politico actual.

No he encontrado fuentes que sefialen que estudio o productora fue la encargada de
producir el spot de campana presidencial de Enrique Pefia Nieto para las elecciones de 2012,
pero es seguro que fue aprobado y planificado por su equipo de campaiia; este estaba
compuesto por figuras clave como Luis Videgaray, coordinador general de campafia, David
Loépez Gutiérrez, coordinador de comunicacion social, y Aurelio Nufio, coordinador de
difusion.* Este equipo disefié una estrategia centrada en la imagen de Pefia Nieto destacando
su figura en diferentes escenarios para enfatizar su presencia y conexion con diversas

regiones del pais.

El mensaje del primer spot consistente con el eslogan "T( me conoces" variaba
ligeramente en sus versiones, pero siempre mantenia un tono autorreferencial y general

evitando propuestas concretas y enfocandose en la confianza y la capacidad de cumplimiento
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del candidato.® El spot fue producido después de la oficializacion de la candidatura de Pefia
Nieto por el PRI el 17 de diciembre de 2011 y antes del 27 de marzo de 2012 siendo lanzado
oficialmente el 1 de abril de 2012 y se produjo como parte del paquete de publicidad electoral
entregado al Instituto Federal Electoral (IFE) para su difusion. Aunque los detalles del equipo
de filmacién no son conocidos es posible afirmar que se realizo en distintos estados del pais
dado el cambio de paisajes. A lo largo del spot se crea una imagen de Pefia Nieto como un
candidato presidencial preparado, experimentado y responsable. El objetivo principal era
consolidar la imagen de Pefia Nieto como un lider confiable y comprometido, dispuesto a
recorrer cada estado del pais, mirar a los ciudadanos a los ojos y empefiar su palabra. Este
enfoque no solo buscaba reforzar su presencia en la mente del electorado por la cercania con
el proyecto politico sino también establecer una conexion emocional fundamentada en los
logros de Pefia Nieto como gobernador del Estado de México y alguien a quien se le puede
ver a los ojos. El encuadre verbal es la promesa: “T me conoces, sabes que voy a cumplir.”
Mientras se reproduce musica suave para evocar sentimientos positivos y se convencer de
ser opcion mas capaz de resolver los problemas politicos y sociales del pais.® Considero que
la figura de Enrique Pefa Nieto como candidato presidencial se vio fuertemente beneficiada
del marketing politico de su campafia debido a el mismo era producto mercadolégico muy
importante y probado en las elecciones del 2005 por el Estado de México.” Considero que lo
que llam¢ la atencidon inmediatamente a los mexicanos fue que un candidato presidencial
pusiera su palabra en algo, era el Unico de los candidatos que empez6 su campafia mostrando
su experiencia en el gobierno y aprovechdndose de su fama consiguid que la gente lo
prefiriera desde el principio por sobre sus contrincantes. De esta manera se gano la mente de
los votantes al mostrar un candidato presidencial decidido, motivado por ellos y cercano con
quienes podian hablar. Esto se reflejo durante todas las encuestas del proceso legislativa en

donde dominaba Pefia Nieto.®

El segundo spot de campafia de Enrique Pefia Nieto se centra en destacar la
preferencia electoral a su favor presentando la idea de que una gran parte de la sociedad

mexicana estd a favor del cambio esto se observa en el spot con un plano medio corto del
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candidato, utiliza una combinacién de planos generales y primeros planos para mostrar sus
interacciones con los seguidores y una gran multitud vestida de blanco y rojo al fondo. A
continuacion, una voz en off asegura que Pefia Nieto va ganando en las encuestas, citando
porcentajes de diversos 44.9%, 46.1%, 43%, y 43.8%, reforzando el mensaje de que "México
quiere cambiar. El candidato agradece a la sociedad por su apoyo, diciendo: "Gracias por
seguirnos, gracias por estar a favor del cambio de México". Esta declaracion se realiza desde
el interior de un carro, mostrando a Pena Nieto cansado y sudoroso, lo que sugiere su arduo
trabajo y dedicacion durante la campana. El spot finaliza con imagenes del candidato siendo
aclamado por sus seguidores y la proyeccion de su pagina electronica, www.pefianieto.com,
seguido por una escena de ¢l alzando las manos en sefal de triunfo acompafiado de una
musica ascendente que evoca sentimientos de alegria. La voz en off presenta a Pefia Nieto
como el ganador asegurado de las elecciones.? Considero que hoy en dia se ha mantenido el
deseo de los votantes mexicanos por una transformacion radical en la situacion del pais y la
intencion de voto esta muy relacionado con la cercania percibida (como las iméagenes del spot
de Pefia Nieto hablando con ciudadanos y abrazando a madres), también la importancia de
las encuestas para justificar el deseo transformador. El candidato presidencial tiene que
presentarse como alguien que trabaja, que se esfuerza y da resultados. Las vibras de la

campaifia tienen que ser positivas y despertar alegria en el espectador del spot.

En el ultimo spot de campaiia Enrique Pefia Nieto aparece sentado con un traje negro
mirando directamente a la cdmara desde sus oficinas de campafia donde se ve gente muy
apurada trabajando en el fondo. Pefia Nieto comienza cuestionando la necesidad de gobernar
México con las viejas practicas. Argumenta que si el pais ha cambiado el gobierno también
debe hacerlo y el mensaje principal se centra en la promesa de gobernar bajo los principios
de las democracias mas solidas y libres del mundo, destacando la importancia de la apertura,
la transparencia y el respeto a todas las voces y puntos de vista. Pefia Nieto enfatiza que este
enfoque es lo que el México moderno demanda y que €l estd dispuesto a responder a estas
exigencias con firmeza y compromiso: “Ese es mi compromiso y lo voy a cumplir.” A medida
que habla su tono transmite seguridad y determinacién buscando conectar emocionalmente

con los votantes que desean un cambio verdadero en la manera de gobernar.
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En este ultimo spot Pefia Nieto enfatiza su compromiso con gobernar México
siguiendo los principios de las democracias maés solidas y libres del mundo subrayando la
importancia de la apertura, la transparencia y el respeto a todas las voces. Este enfoque se
relaciona estrechamente con la situacion general de la democracia en América Latina entre
2010y 2012, donde, aunque las elecciones libres y justas se habian consolidado en la mayoria
de los paises, la sostenibilidad de la democracia estaba amenazada por factores como la
concentracion de poder, las marcadas desigualdades sociales y econdmicas, y la creciente
inseguridad y violencia. En la regién, aunque la mayoria de los paises eran democracias
imperfectas (igual que hoy en dia), existian una gran diversidad y escafios de
democratizacion. Por ejemplo, Uruguay era una democracia plena con altos indices de
calidad democratica, mientras que Cuba sigue siendo un régimen autoritario. Ademas,
mientras la democracia electoral esta firmemente establecida en América Latina la libertad
de prensa ha sido erosionada en varios paises. Venezuela, por ejemplo, habia visto un notable
deterioro en la libertad de los medios de comunicacion. La fuerte influencia del ejecutivo, la
debilidad comparativa de los legislativos y la politizacion de los sistemas judiciales reflejaron
las debilidades institucionales mas amplias de la democracia en la region.'® En este sentido
Pefia Nieto estaba prometiendo a los ciudadanos que los dias del PRI de antes estaban
acabados, en este nuevo gobierno respetarian las instituciones democraticas, el voto del
electorado y se encargarian durante su administracion a mejorar el indice democratico del
pais. Considero que este spot politico no era solamente para el electorado mexicano, pero
sirvid como carta de presentacion para observadores internacionales interesados en el

desarrollo de la eleccion presidencial.
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